L &G Global Brands UCITS ETF

Investieren in die wertvollsten Marken der Welt
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Legal & General Investment Management (LGIM)

Uber uns

Unser Ziel:

Was bieten wir lhnen?

Wer sind wir?

Durch verantwortungsvolles Investieren eine
bessere Zukunft erschaffen

Intelligenter Marktzugang, regelmafige
Ertrdge und Wachstum fir Kundenportfolios

Investment-Arm der Legal & General Group
FTSE 100-Unternehmen, gegrindet in 1836
Marktkapitalisierung: 16,7 Mrd. €

S&P credit rating: -AA?

LGIMQ B

1.338 Mrd. €3
AuM Gesamt
Est 1971
409 12. grofter 12. grof3ter
Investment- ——— Vermogens- ——  ETF Provider
Experten verwalter* Europas®
Uber 2.700 Fonds sind in 39
— Mitarbeiter ] Landern
weltweit registriert

1 Quelle: Bloomberg, Stand: 26. Januar 2022. 2 Quelle: LGIM-interne Daten zum 31. Dezember 2022. 3 Quelle: LGIM-interne Daten zum 30 Juni 2023. 4 Quelle: LGIM-

interne Daten zum 31 Dezember 2022. 5 Quelle: LGIM-interne Daten zum 15 Mai 2023. Das ausgewiesene AUM umfasst die von LGIM in GroRbritannien, LGIMA in den
2 | USA und LGIM Asia in Hongkong verwalteten Vermégenswerte. Das AUM umfasst den Wert von Wertpapieren und Derivatpositionen. Der Wert einer Anlage und die

daraus erzielten Ertrage sind nicht garantiert und kénnen sowohl steigen als auch fallen, so dass Sie méglicherweise nicht den urspringlich investierten

Betrag zurtckerhalten.
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Was ist der L&G Global Brands ETF?

» Der erste ETF, der ein gezieltes und liquides Engagement in Unternehmen mit den
wertvollsten Marken bieten soll und dabei den transparenten und strengen Ansatz von
Brand Finance®, dem fihrenden unabhangigen Markenbewertungsunternehmen, nutzt.

 Eine Investitionsstrategie, die auf dem bedeutenden Wert basiert, den eine starke Marke
einem Unternehmen in allen Sektoren verleihen kann, und die potenziell zu einer
Steigerung der Einnahmen und des Gewinns fuhrt, indem sie eine Erh6hung der
Verkaufsmenge, des Preises oder beides ermdoglicht.

» Das Qualitatsscreening erhoht das Engagement in robusten Unternehmen mit einer
starken Finanzposition, die in volatilen Markten eine hohe Ertragsstabilitat aufweisen.

« Mit den ESG-Ausschlissen soll sichergestellt werden, dass Unternehmen, die sich nicht
an den globalen Normen orientieren oder an den wichtigsten aktivitdtsbezogenen
Ausschlissen beteiligt sind, nicht fir eine Aufnahme in Frage kommen.

3 | Der Wert einer Anlage und die daraus erzielten Ertrage sind nicht garantiert und kénnen sowohl steigen als auch fallen; méglicherweise erhalten Sie den
urspringlich investierten Betrag nicht zuriick. Die Wertentwicklung in der Vergangenheit ist kein Indikator fur die Zukunft.
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Brand Finance®

Das fuhrende unabhangige Markenbewertungsunternehmen
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Brand Finance @

Brand Finance
at Davos 2023

We will once again be attending the
World Economic Forum at Davos in
January 2023

16" to 19" January 2023

Brand Finance’ &

Global
Soft Power
Summit

2023

Thursday, 2* March 2023

QEL Centry, Landes
sad Strearsed Live Online

FSoltPower

Which are the most
valuable B2B brands
in the world today?

WARC ‘ IAA ‘ Brand Finance @

m INTERNATIONAL
(1SFED | CENTRE FOR PROTOCOL
&/ | &DIPLOMACY

SAVE THE DATE

GLOBAL PROTOCOL AND
DIPLOMATIC CONFERENCE

Theme: “Accelerating Brand Transformation
and Economic Growth in Delivering the Sustainable
Development Goals 2030 Agenda"

THURSDAY HYBRID EVENT

¥ 80-100 Participants onsite

IvSC

Professional Insight:
Analysing the value of a
brand

28 February 2019

Share in W f &

From football clubs to commercial banks, luxury fashion houses to countries - Brand Finance measures the
strength and value of brands throughout the world. Upon joining the IVSC earlier this month, we...

0@ E OO Q@ Ex

COUNCIL

16,000+ MEMBERS.
110 COUNTRIES
$1 TRILLION IN MARKETING SPEND

HOME  MEMBERSHIP  THOUGHT LEADERSHIP  EXPERTVIEWS  ADVISORY BOARD  SUBSCRIPTIONS ~ ABOUT  INSIGHT CENTER
enice " cing and Mernber Sang 3 Finance

UNDERSTAND THE BUSINESS

Brand Finance

SOLUTION SOURCING
== CENTER PARTNER ==

VALUE OF YOUR BRAND

¥ Over 300 online Participants expected

¥ Robust Speakers and Panel Discussions

& Networking Opportunities

VENUE: Institute For Government, 2 Cariton Gardens, London, Swly 5aa

#Sustainability Matters# A global Business Action

Quelle: Brand Finance @, https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcTBIpW47pX_8BDfslwocGhikpBOhTsSnRtnHQ&uUsqp=CAU;

https://pbs.twimg.com/media/Fwe2R_ HWWAUHCPT.jpg:large; https://brandfinance.com/events/brand-finance-at-davos-2023; https://www.visualcapitalist.com/top-100-brand-value-2023/;

Brand Finance’

41 https://www.globalchamber.org/events/2023/07/20/collaborator/global-protocol-and-diplomatic-conference/; https://www.ivsc.org/professional-insight-analysing-the-value-of-a-brand/;

LGIM

https://www.cmocouncil.org/services/solution-sourcing-and-member-savings/brand-finance
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Ein Best-Practice-Rahmen, der immaterielle Attribute zur
Bestimmung des Markenwerts quantifiziert
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Hoher Markenwert, der die klinftige
Unternehmensleistung verbessern durfte

Meinung der Kunden gegeniber der Marke Mitarbeiter-Bewertungen

Credit Ratings ESG Scores Analysten Empfehlungen

Sie nicht den urspringlich investierten Betrag zurtick. Die Wertentwicklung basiert auf dem Indexstand vor Geblihren und gegebenenfalls nach Abzug von Quellensteuern auf
Dividenden. Die Auswirkungen von Gebiihren und Anderungen wiirden die dargestellten Renditen verringern. Nur zu lllustrationszwecken. Die obigen Informationen stellen keine
Empfehlung zum Kauf oder Verkauf von Wertpapieren dar. Die simulierte und vergangene Wertentwicklung ist kein Hinweis auf die Zukunft.

Quelle: Brand Finance ®. Der Wert einer Anlage und die daraus erzielten Ertrage sind nicht garantiert und kdnnen sowohl steigen als auch fallen; méglicherweise erhalten Q
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Eine transparente, regelbasierte Anlagestrategie durch
Investition in Unternehmen mit erstklassigen Marken

Zwischen 2016 und 2022 haben die Unternehmen der 100 gréten globalen Marken im Vergleich zu ihren Konkurrenten im MSCI World im Durchschnitt folgende Werte erreicht:1

héhere Rentabilitat hdherer Effizienz hohere Rendite flr die Aktionare
Unternehmen mit den wertvollsten Unternehmen mit den wertvollsten Unternehmen mit den wertvollsten Marken
Marken haben in der Regel eine hdhere Marken haben in der Regel auch eine haben in der Regel eine hdhere

Betriebsmarge, was auf eine bessere hdhere Eigenkapitalrendite Aktionarsrendite, da sie durch

Preisstrategie und eine hohere Dividendenzahlungen und Ruckkaufe mehr
betriebliche Effizienz zurickzufuhren ist. Kapital an die Aktionare zurlickgeben.

Dies hat diese Unternehmen traditionell widerstandsfahiger gemacht, da sie sich in der Vergangenheit schneller von Ausféllen erholt haben.

Bessere risikobereinigte Renditen Historische Outperformancesowohl bei Konsistente historische Outperformance

steigenden als auch bei fallenden Markten unter allen Marktbedingungen
Risiko/Ertrag

Uberschiissige Ertrage globaler Marken Uberschussrendite rollierend 1M

Uberschussrendite rollierend 3M

14.0%

12.0% )
10.0% @ 0-71; Global Brands

600 | 0.63; MSCIWorld

R 6.0%
4.0%
0.0% Global equities down Global equities up
15.0% 16.0% 17.0% 18.0% 19.0% 20.0%
Volatility
Quelle: LGIM, Bloomberg, Daten vom 29. Februar 2024, alle Werte in USD. 1Top-100-Marken weltweit gemaf3 der Rangliste von Brand Finance®. Statistiken fiir die sieben
Jahre bis zum 31. Dezember 2022. Mega Cap bezieht sich auf Unternehmen mit einer Marktkapitalisierung von mehr als 15 Mrd. USD. Bei der Analyse wurden alle Sektoren Q
berlcksichtigt, in denen geniigend Unternehmen der Top 100 Global Brands vertreten sind, um einen Vergleich zu ermdglichen, darunter: Nicht-Basiskonsumguter,
6 | Basiskonsumgiter, Kommunikationsdienstleistungen, Finanzwerte und Informationstechnologie. Die Aktionarsrendite umfasst neben der Dividendenrendite auch LGIM

Aktienrtickkaufe. Der Wert einer Anlage und die daraus erzielten Ertrage sind nicht garantiert und kénnen sowohl steigen als auch fallen; méglicherweise erhalten Sie
den urspringlich investierten Betrag nicht zuriick. Die Wertentwicklung in der Vergangenheit ist kein Indikator fur die Zukunft.
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Global Brands Index Methodik

Die Anlagestrategie

Brand Finance Liquiditat und Quality Screen UCll'TtS tETF
> I D2 I b 4 B ol
Universum Betrachtungen Gewichtung -

Borsen

Markenwert

A A A A

A\

Inputs zur
Schaffung
von Marken-
treue und
Hersteller-
anteil

Bewertungen
von Kunden,
Mitarbeitern,
Investoren
und Externen

Output:
Finanzielle
Wertschopf-
ungstreiber

Wirkung der
Marke im
Kontext des
Geschifts, in
dem sie tétig
ist

Erwartete
Lizenzgebi
hren, die
auf die
Marke
zurlickzufl
hren sind

Jedes Jahr ermittelt Brand Finance® die 100 weltweit fihrenden Unter-
nehmen auf der Grundlage des Gesamtwerts der Marken in ihrem Portfolio.

Min Market Cap
von $200 Million

Min 3 Monate ADVT
von $1 million

ESG-erweiterte
Ausschliisse anhand von
Sustainalytics-Daten:

Kontroverse Waffen
Taback

Ol & Gas

Kohle

Waffen
Glucksspiel/Erwachsene
Unterhaltung

UNGC Verletzer

fallen; moglicherweise erhalten Sie nicht den urspringlich investierten Betrag zuriick.

Berechnung der
Qualitatsbewertung fur alle
Konstituenten und
Ausschluss von Aktien im
untersten 5.

Die Unternehmen werden
nach der Markt-
kapitalisierung des
Streubesitzes gewichtet,
wobei eine Obergrenze
von 5% gilt.

0,1% Gewichtungs-
untergrenze (0,05% fir die
derzeitigen Komponenten)

Halbjahrliche
Neugewichtung

7 | Quelle: Brand Finance®, LGIM, Solactive, 2023. Der Wert einer Anlage und die daraus erzielten Ertrage sind nicht garantiert und kénnen sowohl steigen als auch

London Stock Exchange
Deutsche Borse
Borsa ltaliana

SIX Swiss Exchange

LGIM
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Charakteristika

Simulierte und Live-Performance seit Indexeinfihrung Region v MSCI World GICS v MSCI World
260 ——Solactive BrandFinance Global Brands Index NTR Industrials ‘
240 ——MSCI World Net Total Return USD Index Health Care E—
EMEA _ Energy —
220 Materials —
APAC [ | Utilities -
200 Real Estate -
LatAm I Financials 1
180 Information Technology —
) Consumer Staples I
160 North America _ Communication Services ]
Consumer Discretionary I
140 6% -4% 2% 0% 2% 4% 6% 8%
-15% -10% -5% 0% 5% 10%
120
Revenue breakdown
100
| I
80 T T T T T T T T
Apr-17 Apr-18 Apr-19 Apr-20 Apr-21 Apr-22 Apr-23 Apr-24
P P P P P P P P 0% 20% 40% 60% 80% 100%
[ AUM | TER | 1 0 1 1 ENORTH AMERICA MIXED ®mAPAC ®EMEA #®LatAm
Rolling 12 months performance to 28-06-24 | 2020 2022 | 2023
($m) | (bps)
L&G Global Brands UCITS ETF 22 39 31.9%  39.9%  -187%  22.3%  250% - - —
e Word ndox - - ol oo Lo oo o Simulated Performance | Annualized Return Volatility
S&P 500 Index - - 254%  38.6%  -11.9%  17.6%  22.7% As of 28-Jun-24 ly oy ly oy
Nasdag 100 Index . . 69.6%  43.3%  -210%  32.0%  29.7% Sol BF Global Brand N 25.1% 13.8% 11.1% 18.9%
MSCI Daily TR Net World 20.3% 11.8% 9.8% 17.8%

Shaded area indicates rolling 12-month live performance of the ETF, index performance is shown otherwise. Source: Bloomberg as
of close 28-Jun-24, all values in USD, PR. The back-tested index data has been sourced from the Index provider, itis based on what
they perceive to be reasonable assumptions and objective data. Simulated past performance is not a guide to the future. Data
available from 31-06-2023.

Quelle: Bloomberg, Stand: 28.06. 2024. Wertentwicklung zwischen 28.04.2017 und 28.06.2024. Fir den Solactive BrandFincane® Index NTR, sind die Daten fir den Zeitraum
vor dem 7. Juni 2023 von den veroffentlichten Indexwerten abgeleitet, die auf Backtesting-Daten beruhen. Der Wert einer Anlage und die daraus erzielten Ertrage sind
nicht garantiert und kbnnen sowohl steigen als auch fallen; méglicherweise erhalten Sie nicht den urspriinglich investierten Betrag zurtick. Die Wertentwicklung
8 | basiert auf den Indexstéanden vor Abzug von Gebuhren, aber abziiglich der Quellensteuer, sofern zutreffend. Die Auswirkungen von Gebihren und Kosten wiirden die LGIM
gezeigten Renditen verringern. nur zur Veranschaulichung. Die obigen Informationen stellen keine Empfehlung zum Kauf oder Verkauf eines Wertpapiers dar. Die simulierte
Wertentwicklung der Vergangenheit ist kein Indikator fur

D008128
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Eine Strategie, die sich ausgezahlt hat...

Performance since ETF launch YTD performance
140% 125%
120%
130%
115%
120%
110%
110%
105%
100%
100%
90% 95%
80% 90%
27/09/2023 27/12/2023 27/03/2024 27/06/2024 29/12/2023 29/03/2024 29/06/2024 @
—— | ABL Index Peer1 ——Peer2 ——Peer3 —MSCI| World NTR Index —— LABL Index Peer 1 ——Peer 2 =——Peer 3 =——MSCI| World NTR Index §
o

Source: Bloomberg, data as of 30/08/2024, in USD. Initial level of the Solactive BrandFinance Global Brands Index NTR is on 21 April 2017. Live performance from 7 June 2023.

The back-tested index data have been sourced from the index providers; they are based on what they perceive to be reasonable assumptions and objective data.The index data is gross of fees/costs but is net of witholding taxes.
The effect of fees and charges would reduce the returns shown. Shaded area indicates live period of the index. The value of an investment and any income taken from it is not guaranteed and can go down as well as up; You may
not get back the amount you originally invested. Simulated and past performance is not a guide to the future. The above information does not constitute a recommendation to buy or sell any security.

0| LGIM
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Inre Ansprechpartner

Philipp Kénigsmarck
o Head of Distribution,
Northern Europe

Mobil: 0151 / 1802 6228

‘/ E-Mail: Philipp.Koenigsmarck@Igim.com

Andreas Telschow
Senior Sales Manager
Germany
Mobil: 0174 / 9490852

E-Mail: Andreas.Telschow@Igim.com

10 | Aktuelle Informationen (Factsheets, KlIDs, Holdings etc.) erhalten Sie jederzeit unter https://www.lgimetf.com/.

Patrik Hanser, CFA
Deputy Head, Wholesale Distribution
Germany & Austria

Tel.: 069 /59772 121 6
Mobil: 0160 / 155 00 82
E-Mail: Patrik.Hanser@Igim.com

Donata Zima
Senior Sales Executive
Germany, Austria & Luxemburg

Tel.: 069 /59772 1215
E-Mail: Donata.Zima@Igim.com

LGIM
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LG Global Brands UCITS ETF

Wesentliche Risiken

Die Wertentwicklung in der Vergangenheit ist keine Garantie fir zukiinftige Ergebnisse.Der Wert einer Anlage und die daraus erzielten Ertrége sind nicht garantiert und kénnen
sowohl steigen als auch fallen, so dass Sie moglicherweise nicht den urspringlich investierten Betrag zurtickerhalten.Weitere Informationen zu den Risiken einer Anlage in den
einzelnen Fonds sind im Prospekt enthalten, der unter www.legalandgeneral.com/reports verfligbar ist.Drittanbieter von Dienstleistungen (wie z. B. Kontrahenten, die mit dem Fonds
oder der Verwahrstelle der Gesellschaft FDIs abschlieRen) konnen in Konkurs gehen und es versaumen, dem Fonds geschuldete Gelder zu zahlen oder dem Fonds gehdrendes
Eigentum zuriickzugeben.Wenn der Indexanbieter die Berechnung des Index einstellt oder wenn die Lizenz des Fonds zur Nachbildung des Index gekundigt wird, muss der Fonds
moglicherweise geschlossen werden.Es ist unter Umstéanden nicht immer moglich, Anteile an einer Borse oder zu Preisen zu kaufen und zu verkaufen, die den NIW genau
widerspiegeln.Es gibt keine Kapitalgarantie oder Schutz fir den Wert des Fonds. Die Anleger kdnnen ihr gesamtes in den Fonds investiertes Kapital verlieren.Bitte beachten Sie den

Abschnitt ,Risikofaktoren® im Verkaufsprospekt der Gesellschaft und in der Erganzung zum Fonds.

e

D008128
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Legal & General Investment Management

LGIM Europe Haftungsausschluss und wichtige rechtliche Hinweise (1/2)

Hauptrisiken

Der Wert von Anlagen und die daraus erzielten Ertrage kénnen sowohl steigen als auch fallen, und Sie erhalten den investierten Betrag moéglicherweise nicht zurtick. Die Wertentwicklung in der
Vergangenheit ist kein Indikator fir die zuktnftige Wertentwicklung.Wichtige InformationenDie Informationen in diesem Dokument sind nur fir professionelle Anleger und deren Berater bestimmt. Dieses
Dokument dient nur zu Informationszwecken und wir fordern Sie nicht auf, auf der Grundlage dieses Dokuments zu handeln. Die in diesem Dokument enthaltenen Informationen stellen weder ein Angebot
noch eine Empfehlung zum Kauf oder Verkauf von Wertpapieren oder zur Verfolgung einer bestimmten Anlagestrategie dar und sind keine Anlage-, Rechts- oder Steuerberatung. Alle von lhnen getroffenen
Anlageentscheidungen sollten auf Ihrer eigenen Analyse und Ilhrem eigenen Urteilsvermdgen (und/oder dem Ihrer professionellen Berater) beruhen und nicht im Vertrauen auf uns oder diese
Informationen.Eine Zusammenfassung der mit einer Anlage in den Fonds verbundenen Anlegerrechte in englischer Sprache ist unter www.lgim.com/investor_rights erhéltlich. Die mit den einzelnen Fonds
oder Anlagestrategien verbundenen Risiken sind in den wesentlichen Anlegerinformationen und dem Prospekt bzw. dem Anlageverwaltungsvertrag (je nach Fall) dargelegt. Diese Dokumente sollten gelesen
werden, bevor eine Anlageentscheidung getroffen wird. Ein Exemplar der englischen Version des Prospekts und der wesentlichen Informationen flir den Anleger fur jeden Fonds ist unter www.lgim.com
verfugbar und kann auch von IThrem Kundenbetreuer angefordert werden. Sofern dies nach den nationalen Vorschriften erforderlich ist, werden die wesentlichen Informationen fiir den Anleger auch in der
Landessprache des betreffenden EWR-Mitgliedstaates zur Verfligung gestellt.

Es kann jederzeit beschlossen werden, die fir den Vertrieb des Fonds in einem EWR-Mitgliedstaat, in dem er derzeit vertrieben wird, getroffenen Vereinbarungen zu beenden. In einem solchen Fall werden
die Anteilseigner in dem betroffenen EWR-Mitgliedstaat von dieser Entscheidung in Kenntnis gesetzt und erhalten die Moglichkeit, ihre Anteile an dem Fonds mindestens 30 Arbeitstage lang ab dem Datum
dieser Mitteilung ohne jegliche Gebiihren oder Abziige zuriickzugeben. Informationen zu den Nachhaltigkeitsaspekten der Fonds finden Sie unter https://fundcentres.lgim.com/. Bei der Entscheidung, in die
Fonds zu investieren, sollten alle Merkmale oder Ziele des Fonds beriicksichtigt werden, wie sie in seinem Prospekt und in den wesentlichen Informationen fur den Anleger zu dem Fonds beschrieben
sind.Dieses Dokument wurde von Legal & General Investment Management Limited und/oder mit ihr verbundenen Unternehmen (,Legal & General®, ,wir“ oder ,uns®) erstellt. Die Informationen in diesem
Dokument sind Eigentum und/oder vertrauliche Informationen von Legal & General und diirfen ohne die vorherige schriftliche Zustimmung von Legal & General weder ganz noch teilweise vervielfaltigt oder
an andere Personen weitergegeben oder offengelegt werden. Sie dirfen nicht an Personen verteilt werden, die in einem Land ansassig sind, in dem eine solche Verteilung gegen lokale Gesetze oder
Vorschriften verstof3en wirde.

Keine Partei hat ein Klagerecht gegen Legal & General in Bezug auf die Richtigkeit oder Vollstandigkeit der Informationen in diesem Dokument. Wir gehen davon aus, dass die in diesem Dokument
enthaltenen Informationen und Ansichten zum Zeitpunkt der Verdéffentlichung richtig und vollstandig sind, doch sollte man sich nicht auf sie verlassen, da sie sich ohne vorherige Ankiindigung &ndern
kénnen. Wir sind nicht verpflichtet, die Informationen in diesem Dokument zu aktualisieren oder zu &ndern. Sofern dieses Dokument Daten von Dritten enthdlt, kénnen wir nicht fur die Richtigkeit,
Vollstandigkeit oder Zuverlassigkeit dieser Daten garantieren und wir tibernehmen keinerlei Verantwortung oder Haftung in Bezug auf diese Daten. Diese Finanzwerbung wird von Legal & General
Investment Management Limited herausgegeben. Eingetragen in England und Wales unter der Nr. 02091894. Eingetragener Sitz: One Coleman Street, London, EC2R 5AA. Zugelassen und reguliert durch
die Financial Conduct Authority, Nr. 119272.

12 | LGIM



Legal & General Investment Management

LGIM Europe Haftungsausschluss und wichtige rechtliche Hinweise (2/2)

Im Europaischen Wirtschaftsraum wird dieses Dokument von LGIM Managers (Europe) Limited herausgegeben, die von der irischen Zentralbank als OGAW-Verwaltungsgesellschaft (gemaf den European
Communities (Undertakings for Collective Investment in Transferable Securities) Regulations, 2011 (in der jeweils glltigen Fassung) und als Verwalter alternativer Investmentfonds (gemaf den European
Union (Alternative Investment Fund Managers) Regulations 2013 (in der jeweils glltigen Fassung)) zugelassen ist und reguliert wird. Der eingetragene Sitz von LGIM Managers (Europe) Limited befindet
sich in 70 Sir John Rogerson's Quay, Dublin, 2, Irland, und das Unternehmen ist beim irischen Handelsregister unter der Firmennummer 609677.

Nur fUr Anleger in der Schweiz:

Die vorliegenden Informationen stellen kein Angebot der Fonds in der Schweiz im Sinne des Bundesgesetzes uber Finanzdienstleistungen (,FIDLEG®) und seiner Ausfihrungsverordnung dar. Es handelt
sich ausschliesslich um eine Werbung geméss FIDLEG und dessen Ausfiuhrungsverordnung fur die Fonds. (Fur alle kollektiven Kapitalanlagen mit Ausnahme des Legal & General UCITS ETF PLC):
Schweizer Reprasentant: Acolin Fund Services AG, Leutschenbachstrafe 50, 8050 Zirich, Schweiz. Schweizer Zahlstelle: NPB Neue Privat Bank AG, Limmatquai 1/am Bellevue, Postfach, 8024 Zirich,
Schweiz(Fur den Legal & General UCITS ETF PLC): Schweizer Reprasentant und Zahlstelle: State Street Bank International GmbH Munchen, Niederlassung Zurich Beethovenstrae 19, 8007 Zirich,
Schweiz. Verfugbarkeit der Dokumente: Der Verkaufsprospekt, die Basisinformationsdokumente (KIDs), die Satzung, der Jahresbericht und der nachfolgende Halbjahresbericht sowie weitere relevante
Unterlagen der oben genannten kollektiven Kapitalanlagen sind kostenlos beim Schweizer Vertreter und bei Legal & General Investment Management Limited, One Coleman Street, London, EC2R 5AA, GB
erhéltlich.

LGIM Managers (Europe) Limited betreibt ein Zweigstellennetz im Europaischen Wirtschaftsraum, das der Aufsicht durch die Central Bank of Ireland unterliegt. In Italien unterliegt die Zweigniederlassung
von LGIM Managers (Europe) Limited einer eingeschrankten Aufsicht durch die Commissione Nazionale per le societa e la Borsa (,CONSOB*) und ist bei der Banca d'ltalia (Nr. 23978.0) mit Sitz in Piazza
della Repubblica 3, 20121 - Mailand (Handelsregister Nr. Ml - 2557936) eingetragen. In Schweden unterliegt die Niederlassung von LGIM Managers (Europe) Limited einer eingeschrankten Aufsicht durch
die schwedische Finanzaufsichtsbehdrde (,SFSA®). In Deutschland unterliegt die Zweigniederlassung von LGIM Managers (Europe) Limited einer eingeschrankten Aufsicht durch die deutsche Bundesanstalt
fur Finanzdienstleistungsaufsicht (,BaFin“). In den Niederlanden unterliegt die Zweigniederlassung von LGIM Managers (Europe) Limited einer eingeschrankten Aufsicht durch die niederlandische Behdrde
fur die Finanzmarkte (,AFM®) und ist in das von der AFM gefiihrte Register eingetragen und im Handelsregister der Handelskammer unter der Nummer 74481231 registriert. Einzelheiten Uber den vollen
Umfang unserer einschlagigen Genehmigungen und Erlaubnisse sind auf Anfrage bei uns erhaltlich.
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