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2023
2024

+1,6 Mrd. €
+1,5 Mrd. €  Nettomittelzufluss 

Über die FFB

> 285
Mitarbeitende

42,4 Mrd. €
betreutes Vermögen

€

667.500
Kundendepots

Über die FFB
Als moderne Fondsbank unterstützen wir freie Finanzberatende und Privatkundinnen und -kunden 
mit attraktiven Lösungen dabei, ihre Vermögensziele zu erreichen.

> 11.000
Fonds & ETFs

Stand 31.12.2024



Über die FFB

Unternehmens-
broschüre



Neben Finanzplanungs-Apps nutzen gerade junge Anlegende 
auch die Finanzberatung

04.02.20254
FFB - Zielgruppenanalyse (Altersvorsorge)



Das Vertrauen in Finanzberatende ist bei jungen Sparern* 
deutlich höher. 

04.02.20255
FFB - Zielgruppenanalyse (Altersvorsorge)
*Gesamt (N=1000), gefiltert (N=718), 21–24 Jährige (N=74), 25–34 Jährige (N=146), 35–44 Jährige (N=169), 45–54 Jährige (N=186), 55–60 Jährige (N=143)



Daher wollen gerade junge Sparer* für die Altersvorsorge 
Beratung in Anspruch nehmen
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Nein, ich habe keine Pläne, eine*n Finanzberater*in zu
konsultieren.

Nein, aber ich plane dies in Zukunft zu tun.

Ja, ich habe professionelle Hilfe gesucht, aber keine
zufriedenstellende Unterstützung erhalten.

Ja, ich habe bereits professionelle Hilfe gesucht und gute
Erfahrungen gemacht.

55–60 Jährige

45–54 Jährige

35–44 Jährige

25–34 Jährige

21–24 Jährige

FFB - Zielgruppenanalyse (Altersvorsorge)
*Gesamt (N=1000), gefiltert (N=718), 21–24 Jährige (N=74), 25–34 Jährige (N=146), 35–44 Jährige (N=169), 45–54 Jährige (N=186), 55–60 Jährige (N=143)



Bevor Sie starten, definieren Sie…

1. Zielgruppe, Merkmale wie z.B. weibliche Berufseinsteigerinnen
2. Kanal, z.B. Instagram 
3. Positionierung = Problemstellung der Zielgruppe

(„Hilfe, ich habe geerbt, was nun?“) 
4. Lead Magnet, z.B. Erst-Beratung online (Kennenlernen), 

Webinar, PortfolioCheck, etc. 
a) Lead Ad Formate des Kanals
b) Lead Form auf Webseite (Cookie Policy / Tracking Pixel)

5. Ressourcen, was kann ich pro Woche an Aufwand reinstecken 
vs. Agentur/ Mitarbeiter?

6. Budget, z.B. 5 Leads/ Monat bei 1.000 € Einsatz

 Testen, Testen, Testen
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Online-Training: Facebook, Instagram & Linkedin
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Zum Training

https://fondsgespraeche.ffb.de/geschaeftserfolg/web-seminare/social-media/


FFB Fondsgespräche online
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Informationen und Grafiken, die Sie in der Kundenkommunikation (rechtssicher) nutzen dürfen

Zum Newsletter 
anmelden

https://news.ffb.de/anmeldung_newsletter_ffb.jsp
https://news.ffb.de/anmeldung_newsletter_ffb.jsp


Nutzung der FFB Tools zur 
Ausgestaltung passender 
Lösungen



Die junge Zielgruppe ist…

kostensensibel

informiert

digital

werteorientiert

Offen für „Coaching“
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Baukasten zur Erstellung von Angeboten je nach Zielgruppe

Ihre Kompetenz

Bankentgelte
Große Fonds- und 

ETF-Auswahl

Optionen für 
EntgeltübernahmenFFB Kredit

FFB - Ihr starker, unabhängiger Partner



Das passende Produkt für Ihre Kunden

1. ENTGELTE
Die FFB bietet Ihnen die Möglichkeit, die Bankentgelte für Ihre Kunden zu übernehmen. 
Dies kann z.B. auf Basis des Depotbestandes definiert werden. 
Depotrabatte (auf den Ausgabeaufschlag) - auch bei Tausch - können ebenfalls hinterlegt 
werden.

2. KUNDENGRUPPEN
Jeder zugeordnete Kunde erhält die Services und Entgelt-berechnungen, die Sie für diese 
Gruppe festgelegt haben. Diese lassen sich jederzeit ändern und haben dann Gültigkeit für 
alle Bestands- und Neukunden, die dieser Gruppe zugeordnet sind.

3. MODELLPORTFOLIO-TOOL
Bedarfsgerechte Lösungsangebote mit verbesserter Risikokontrolle durch automatisiertem 
Re-Balancing. Flatrate-Modelle mit nur einem pauschalen Kostenblock für den Kunden sind 
durch das FFB Modellportfolio-Tool überhaupt erst darstellbar.
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Definition von Konditionen

Video-Tutorial 
Depotkonditionen

Video-Tutorial 
Kundengruppen anlegen

https://video.fidelity.tv/view/KLPIRQvSgfgywq8GbB9nqs
https://video.fidelity.tv/view/KLPIRQvSgfgywq8GbB9nqs
https://video.fidelity.tv/view/1c2oQsFGhGzHsy5eSeI6Fr/
https://video.fidelity.tv/view/1c2oQsFGhGzHsy5eSeI6Fr/


Wie decken unsere Angebote die Bedürfnisse Ihrer Kunden ab?
Produktlösungen in der Beratung
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Von der individuellen Produktberatung über mehr Standardisierung bis hin zu digitalen Portfoliolösungen

Individuelle
Produktempfehlungen

 Individueller Portfolioansatz
 Nur für größere Volumina

Standardisierte
Portfolioberatung

 Standardisierter Portfolio-
    ansatz
 Modellportfolio-Tool
 Für mittlere & größere 
    Volumina

Vermögens-
verwaltungPlus

 Vollautomatisierter & digitaler 
Portfolioansatz

 Modellportfolio-Tool 
 Attraktiver Preis & 

skalierbare Lösung
 Für alle Volumina und 

Kundengruppen

Vermögensverwaltetes 
Portfolio

 Strukturierter & autom. 
Portfolioansatz

 Modellportfolio-Tool
 Für mittlere & größere 

Volumina
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Kommen Sie 
gerne auf 
mich zu

Kathrin Fischer

Associate Director Marketing
0171 568 4376
kathrin.fischer@ffb.de
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Disclaimer

Dies ist eine Werbemitteilung. Eine Anlageentscheidung sollte in jedem Fall auf 
der Grundlage der wesentlichen Anlegerinformationen, des letzten 
Geschäftsberichts und – sofern nachfolgend veröffentlicht – des jüngsten 
Halbjahresberichts getroffen werden. Die Unterlagen erhalten Sie kostenlos bei 
Ihrem Anlageberater, der jeweiligen Fondsgesellschaft oder unter www.ffb.de.
Die FIL Fondsbank GmbH (FFB) veröffentlicht ausschließlich produktbezogene 
Informationen und erbringt keine Anlageberatung. Fidelity, Fidelity International 
steht für FIL Limited (FIL) und ihre jeweiligen Tochtergesellschaften. Fidelity, 
Fidelity International, das FFB Logo und das F Symbol sind Markenzeichen von 
FIL Limited und werden mit deren Zustimmung verwendet. 
Herausgeber: FIL Fondsbank GmbH, Postfach 11 06 63, 60041 Frankfurt am 
Main, Stand, soweit nicht anders angegeben: Februar 2025. PIA581
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http://www.ffb.de/
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