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Bitte lesen Sie die aktuellen Verkaufsunterlagen
(z.B. Verkaufsprospekt und Wesentliche
Anlegerinformationen), bevor Sie eine endgultige
.| Anlageentscheidung, treffen.

-

Gold-Rally und Goldproduzenten
Glanzende Aussichten fir Goldproduzenten

Nur fir professionelle Anleger, nicht zur 6ffentlichen Verbreitung @ Ha nse M erku rTru S‘l‘

Hamburg, Dezember 2025




Gold im globalen Vermogensmix @

Im historischen Vergleich ist die aktuelle Goldallokation moderat
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Sources: BIS, IMF, Metals Focus, Refinitiv GFMS, WFE, World Gold Council; Disclaimer: https://www.gold.org/terms-and-conditions#proprietary-rights
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Goldpreisentwicklung auf 100 normiert, Dauer in Tagen
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Goldpreisanstiege der vergangenen 50 Jahre

Historisch deutlich starkere Goldpreisanstiege als aktuell

500
450
400
350
300
250
200

€8.T7
0SG.T
LTLT
89T
TG9T
8T9T
G8ST
[Asiq)
6TST
98YT
€arT
0crT
L8ET
VGET
TCET
88¢T
9qcT
(444"
68TT
94TT
(AN
060T
LG0T
20T
166
8G6
GZ6
c68
658
9¢8
€6.
092
L2l
769
T99
829
G695
29s
625
96v
€9
(01597
L6€
123>
T€e
86¢
G9¢
cee
66T
99T
€ET
00T
L9
123

Marketing-Anzeige

e——/.01-.03.08 em———1]08-9.11 e=———8 18-8.20 e=——Q22-11.25

—O.76-12.79

HanseMerkur Trust AG



Goldminen: Produktionskosten @

Goldproduzenten mit starker Margenausweitung
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Quelle: World Gold Council
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Goldminen: Nachholpotenzial gegenuber Goldpreis
Trotz Goldpreis-Rallye — Ratio von Minen-Aktien/Goldpreis historisch niedrig

Minen-Aktien vs. Goldpreis
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Quelle: Bloomberg
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Fundamentaldaten MSCI World vs. S&P Commodity Producers Gold @

Bewertung und Wachstum — Goldproduzenten deutlich niedriger als Gesamtmarkt bewertet

2024 2025 2026 2027
MSCI World S&P Gold Prod. MSCI World S&P Gold Prod. MSCI World S&P Gold Prod. MSCI World S&P Gold Prod.
Kursgewinnverhaltnis 23,14 20,79 22,48 17,61 20,14 12,02 18,18 11,18
Preisbuchverhaltnis 3,99 3,51 3,82 3,12 3,49 2,66 2,88 2,29
Kursumsatzverhaltnis 2,83 5,08 2,81 4,66 2.67 3.78 2,52 3,62
UW/EBITDA 14,43 9,72 15,36 8,7 13,64 6,03 12,3 5,52
Dividendenrendite 1,58% 1,04% 1,62% 1,53% 1,72% 2,65% 1,88% 2,12%
Umsatzwachstum 9,30% -3,20% 2,8% 3,8% 5,3% 23,2% 5,8% 3,7%
Ergbniswachstum (EBITDA) 8,50% 9,70% 8,2% 8,8% 11,6% 4,9% 9,0% 5,3%
Quelle: Bloomberg, 13.11.2025
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Einzeltitelbeispiel
Newmont

Unternehmen und Fakten

* Minen in Afrika, Australien, Lateinamerika, Nordamerika und
Papua New Guinea

» Absatzmenge 2025e: 5175 Unzen

*  Umsatz 2025e: USD 21,7 Mrd.

* ROE 2025e: 21,7%

Die dargestellte Rendite stellt eine Prognose dar. Sie ist nicht garantiert und kann aufgrund von Markt-
entwicklungen und sonstigen Risiken niedriger ausfallen oder ganz entfallen.

Quelle: Bloomberg, Newmont, Nov. 2025
HanseMerkur Trust AG
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Einzeltitelbeispiel @

Unternehmen bleiben mit Ausblick konservativ — Newmont-Quartalsbericht Q3/2025

Basis for 2025 Guidance

PRICING ASSUMPTIONS AND SENSITIVITIES (as of February 20,2025) 305 uidance Total Core Portfolio . Gold @

_ ASSUMPTION CHANGE (-/+) RISV RV 27 Yoy SHEIVINE  (in millions, except ounces and per ounce)

Gold ($/02)" $2,500 $100 $517 Cost Applicable to Sales P49 6,100
Copper ($/tonne** $9,370 $550 $65 Reclamation Costs 5 220
Silver ($I’OZ} $30.00 $1.00 $25 Advanced PI’CIjEftS & EJ".pIO ration ' 185
Lead ($/tonne”** $2.094 $220 $20 General and Administrative 330
Zinc ($/tonne)™ $2,756 $220 $50 Other Expense 80
Treatment and Refining Costs 65
ini i (&)
Sustaining Finance Lease Payments 70
Australian Dollar $0.70 $0.05 $160 ) o
All-in Sustaining Costs 8,390
Canadian Dollar $0.75 $0.05 $45 i
Ounces (000) Sold = 5175
Oil ($/bbl WTI) $80 $10 $68 ) o
All-in Sustaining Costs per Ounce 1,620

Hnclhuded from the sensitivity is @ royalty and production tox, and workers participation impact of opproximately 310 per ounce for every $100 per ounce chonge in gold price.
4 g-product metal pricing assumptions in imperial units equate to Copper (84 254D.), Leod ($0.954b.) ond Zinc ($1.254b ). ***impacts are presented on o pretax basis.
See endnotes for additional information on guidonce and assumptions.

Quelle: Newmont

[e+]

HanseMerkur Trust AG Marketing-Anzeige



Aktienselektion - Details
Details Ausschluss und Gewichtung - Selektions- und Gewichtungskriterien

Globales Universum, liquide handelbar, ca. 80 Unternehmen

Ausgangsgewichtung: Marktkapitalisierung/Liquiditat

Ethisch Fundamental

* VerstoRe gegen Kapitaleffizienz Momentum: 6 Monate
Menschenrechte Unternehmensqualitat und kurzfristiger Filter
VerstoRRe gegen Verschuldung Quartalsweises
Arbeitsrecht (inkl. Wachstum Screening
Kinderarbeit) Bewertung
VerstdRRe gegen
Umweltschutz
VerstdRRe gegen

Korruption
= UN Global Compact

Ausschluss Gewichtung Gewichtung

Diversifiziertes Portfolio aus 50-60 Einzeltiteln

HanseMerkur Trust AG Marketing-Anzeige



Portfolio - Aktien
Landerallokation und Top 10 Holdings

1,7% - 0,9%
,5%

Top 10 Aktien in % des Aktienbestands

2,5% 0
3,2%
Unternehmen Anteil*
4,8%
Newmont Corp. 9,37%
6.9% Agnico Eagle Mines 8,30%
‘ 37,7% Wheaton Prec. Metals 7,18%
Kinnross Gold Corp. 6,09%
9.0% Anglo Gold Ashanti 5,17%
Gold Fields 5,11%
Franco-Nevada Corp. 2,69%
12,7% Royal Gold 3,52%
Northern Star Res. 3,38%
15,8%
Alamos Gold 2,58%

o
[

Quelle: Universal Investment, 14.11.2025
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HMT Global Aktien Infrastruktur @

Fondsname HMT Goldproduzenten

WKN / ISIN Institutionell A41AD2 /| DEOOOA41AD22

WKN / ISIN Retail A41AD3 / DEOOOA41AD30

Anlagestrategie Globale, diversifizierte Anlage in Goldproduzenten mit aktiver Gewichtung
Volumen ca. 300 Mio. Euro

Manager HanseMerkur Trust AG, Hamburg
Laufende Kosten Retail: 1,00% / Institutionell: 0,60%  (inkl. Verwaltungsvergutung KVG und Verwahrstelle)

KVG / Depotbank Universal Investment GmbH / Hauck Aufh&user Lampe Privatbank

HanseMerkur Trust AG Marketing-Anzeige 11



Zusammenfassung

Attraktive Eigenschaften von Goldproduzenten

Nachfrage

Ausblick

Bewertung

Strategie

HanseMerkur Trust AG

Ultimatives Wertaufbewahrungsmittel in fragilem Umfeld

Gold-Rally bisher ohne Extreme bei Positionierung und Nachfrage

Aktueller Goldpreis lasst deutlich erhohtes Profitabilitats-Niveau fur

Goldproduzenten erwarten

Goldproduzenten deutlich glinstiger als Gesamtmarkt bewertet

Diversifiziertes Portfolio mit aktiver Gewichtung und Vermeidung grob unethisch
agierender Unternehmen

Marketing-Anzeige
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Hinweise zu Abweichungen bei der Wertentwicklung @

Die friihere Wertentwicklung lasst nicht auf zukiinftige Ergebnisse oder Renditen schliel3en.

Der Fonds investiert weltweit Uberwiegend in Aktien von Goldminenunternehmen, wodurch die Wertentwicklung stark von
Schwankungen auf den Rohstoff- und Aktienmarkten sowie von unternehmensspezifischen Fundamentaldaten abhéngig ist. Zuséatzlich

konnen Wechselkursschwankungen die Rendite beeinflussen, da der Fonds Fremdwahrungspositionen Giber Derivate absichern kann.

Es besteht das Risiko erheblicher Wertverluste bis hin zum vollstandigen Verlust des eingesetzten Kapitals.

HanseMerkur Trust AG Marketing-Anzeige 13



Disclaimer

HMT Goldproduzenten

ein OGAW, von Universal Investment Gesellschaft
mbH verwaltet

Unterlage erstellt durch
HanseMerkur Capital GmbH

WarburgstralRe 4
20354 Hamburg

www.hansemerkur-capital.de

In Zusammenarbeit mit
HanseMerkur Trust AG
Neue Rabenstralie 3
20354 Hamburg

www.hmt-ag.de

Dies ist eine Marketing-Anzeige der HanseMerkur Capital GmbH, erstellt in Zusammenarbeit mit der HanseMerkur Trust
AG auf der Grundlage offentlich zuganglicher Informationen, intern entwickelter Daten sowie weiterer als zuverlassig
erachteter Quellen. Fir die Richtigkeit, Vollstandigkeit und Aktualitat der Angaben wird keine Gewéahr ibernommen.

Bei den Darstellungen handelt es sich um Werbemitteilungen im Sinne der §§ 92, 63 Abs. 6 Wertpapierhandelsgesetz
(WpHG). Sie dienen ausschlieBlich Informationszwecken und geniigen insbesondere nicht den gesetzlichen Anforderungen
zur Gewabhrleistung der Unvoreingenommenheit einer Finanzanalyse. Die Inhalte stellen weder eine Anlageberatung noch
eine individuelle Empfehlung noch ein Angebot oder eine Aufforderung zur Abgabe eines Angebots dar. Fur
Anlageentscheidungen auf Basis dieser Informationen Gibernimmt die HanseMerkur Capital GmbH keine Haftung.

Die Wertentwicklung von Finanzprodukten hangt insbesondere von der Entwicklung der Kapitalmarkte sowie von
wirtschaftlichen und politischen Rahmenbedingungen ab. Negative Kurs- oder Marktentwicklungen koénnen zu
Wertverlusten fiihren. Vergangene Wertentwicklungen sind kein verlasslicher Indikator fiir zukinftige Ergebnisse.
Zukinftige Ergebnisse kdnnen sowohl héher als auch niedriger ausfallen. Steuerliche Auswirkungen hangen von der
personlichen Situation des Anlegers ab und kénnen sich kiinftig &ndern. Die Anlage kann zu einem vollstandigen Verlust
des eingesetzten Kapitals fiihren, sofern keine Kapitalgarantie besteht.

Der Verkaufsprospekt und die wesentlichen Anlegerinformationen (KIID) stellen die alleinverbindlichen Grundlagen fur eine
Anlageentscheidung dar. Diese Unterlagen — einschlief3lich Informationen zu Risiken, Chancen und Anlegerrechten — sind
kostenlos in deutscher Sprache bei der Universal-Investment-Gesellschaft mbH, Theodor-Heuss-Allee 70, 60486 Frankfurt
am Main, sowie unter www.universal-investment.com erhéltlich. Eine Zusammenfassung der Anlegerrechte in deutscher
Sprache finden Sie unter www.universal-investment.com/media/document/Anlegerrechte.

Wir weisen darauf hin, dass die Universal-Investment-Gesellschaft mbH gemaf Artikel 93a der Richtlinie 2009/65/EG und
Artikel 32a der Richtlinie 2011/61/EU beschlief3en kann, getroffene Vorkehrungen fir den Vertrieb von Fondsanteilen in EU-
Mitgliedstaaten aufzuheben, insbesondere durch ein 6ffentliches Pauschalangebot zum Ruckkauf oder zur Riicknahme
samtlicher von Anlegern in dem betreffenden Mitgliedstaat gehaltenen Anteile.

Bei dem Fonds handelt es sich um einen aktiv gemanagten Fonds, der nicht in Bezug auf einen Referenzindex verwaltet
wird. Alle verwendeten Ratings entsprechen der Verordnung (EG) Nr. 1060/2009 und stammen von in der EU registrierten
Ratingagenturen. Ein Rating, Ranking oder eine Auszeichnung ist kein Indikator fir die zukinftige Wertentwicklung und
kann sich im Zeitverlauf &ndern.

Es wird darauf hingewiesen, dass Vergitungen fur Vertriebsaktivititen gezahlt werden koénnen. Die Hohe dieser
Vergltungen richtet sich unter anderem nach der Komplexitat des Mandats und dem Umfang der erbrachten Leistungen.

Diese Marketingmitteilung richtet sich ausschliellich an Anleger mit Sitz in Deutschland. Sie dient ausschlie3lich
Informationszwecken und stellt weder ein Angebot noch eine Empfehlung oder Aufforderung zum Kauf, Halten oder Verkauf
von Finanzinstrumenten noch eine personliche Anlageberatung dar. Die Weitergabe oder Veranderung dieser Unterlage
oder ihres Inhalts bedarf der vorherigen ausdriicklichen Zustimmung der HanseMerkur Capital GmbH.
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